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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest opracowanie szczegdtowej, spoéjnej kreatywnie koncepcji
wirtualnych targéw oraz organizacja wirtualnych targow dla Wojewoddztwa Podkarpackiego

w terminie 6-8 pazdziernika 2020 r.

Wydarzenie jest realizowane w ramach projektu pn. Promocja Gospodarcza Wojewodztwa
Podkarpackiego, finansowanego ze sS$rodkéw UE w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego na lata 2014-2020, os priorytetowa |.
Konkurencyjna i innowacyjna gospodarka, Dziatanie 1.3 Promowanie Przedsiebiorczosci.

I. GRUPY DOCELOWE WYDARZENIA

1) przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnosé¢ gospodarczg, zarébwno w wojewodziwie
podkarpackim, jak i poza wojewddztwem, zainteresowani udziatem w wirtualnych
targach,

2) przedsiebiorcy zainteresowani inwestowaniem w regionie,

3) mieszkancy wojewddztwa podkarpackiego oraz catej Polski,

4) osoby zaktadajgcy wtasng dziatalnos¢ w formie start-upow.

[l GLOWNY CEL ORGANIZOWANEGO WYDARZENIA

Podstawowym celem realizowanego wydarzenia jest promocja potencjatu podkarpackich
przedsiebiorcéw dziatajgcych w branzach zwigzanych z inteligentnymi specjalizacjami
wojewodztwa, tj. lotnictwo i kosmonautyka, motoryzacja, informacja i telekomunikacja, jakosé
zycia.

V. USZCZEGOLOWIONE CELE WYDARZENIA

1) Budowanie swiadomosci i wizerunku marki wojewddztwa podkarpackiego jako miejsca
posiadajgcego walory gospodarcze, dostepnego dla kazdego, kto chciatby rozpoczaé
dziatalnos¢ gospodarczg w wojewddztwie podkarpackim.

2) Zwiekszenie sSwiadomosci inwestorbw na temat waloréw  wojewddztwa
podkarpackiego jako atrakcyjnego miejsca do zamieszkania, inwestowania,
ksztatcenia i odpoczynku.

3) Zwiekszenie swiadomosci wsréd grupy docelowej o atrakcyjnosci gospodarczej
regionu.
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4)

V.

Zwiekszenie swiadomosci wsréd odwiedzajgcych wirtualne targi o produktach
regionalnych i tradycyjnych, ktére wytwarzane sg w wojewodztwie podkarpackim (w
ramach inteligentnej specjalizacji ,jakos¢ zycia”).

OBOWAZKI WYKONAWCY

1. W ramach realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca zobowigzany bedzie do:

1)

2)
3)
4)
5)
6)
7

8)

9)

realizacji szczegotowej koncepcji wirtualnych targéw przedstawionej Zamawiajgcemu
na etapie sktadania ofert, zawierajgcej elementy opisane w Rozdziale VI. Kreacja
wydarzenia — koncepcja merytoryczna, propozycja prelegentéw, dziatania promocyjne
organizacji wirtualnych targéw w oparciu o ztozong koncepcje,

zapewnienia platformy do realizacji wirtualnych targow,

organizacje studio wirtualnych targow z transmisjg on-line obstugiwang przez
profesjonalng obstuge

przygotowania projektow graficznych materiatdw niezbednych do realizacji dziatan
promocyjnych wirtualnych targéw, zgodnie ze ztozong oferta,

przygotowania | produkcji materiatdbw audio wizualnych niezbednych do
przeprowadzenia transmisji on-line,

produkcja materiatow filmowych na potrzeby wirtualnych targéw jak spoty, reportaz z
prelegentami, making of,

produkcja, zakup niezbednych praw i przygotowanie do emisji materiatéw
zaproponowanych w dziataniach promocyjnych wydarzenia,

opracowanie strategii mediowej, media planu wydarzenia oraz harmonogramu
realizacji dziatan mediowych,

10) pozyskanie, przy wspétpracy z Zamawiajgcym min. 90 podmiotéw/przedsiebiorcow

z terenu wojewodztwa podkarpackiego oraz z Polski, ktérzy wezmg udziat
w wydarzeniu jako wystawcy podczas wszystkich dni trwania wydarzenia —
podmioty/przedsiebiorcy biorgcy udziat w targach musza dziata¢é w branzach
zwigzanych z inteligentnymi  specjalizacjami  wojewddztwa, tj. lotnictwo
i kosmonautyka, motoryzacja, informacja i telekomunikacja, jako$¢ zycia. Zamawiajacy
dopuszcza inne podmioty biorgce udziat w targach, jednakze grupa ta powinna zostac
zaproponowana przez Wykonawce na etapie sktadania oferty.

2. Zamawiajgcy dopuszcza dziatania hybrydowe organizowanego wydarzenia — w takim
przypadku Wykonawca zobowigzany bedzie do przedstawienia takich dziatan
w szczegotowej koncepgiji.

VI.

KREACJA WYDARZENIA — KONCEPCJA MERYTORYCZNA, PROPOZYCJA
PRELEGENTOW, DZIALANIA PROMOCYJNE

Na etapie sktadania oferty Wykonawca zobowigzany jest do ztozenia opracowania
szczegotowej koncepcji kreatywnej wirtualnych targébw wraz z koncepcja strategiczna
dziatan promocyjnych, ktére bedg stanowity baze wszystkich prowadzonych dziatan.
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Koncepcja

kreatywna i koncepcja  strategiczna muszg skladaé sie

z nastepujacych elementéw:

a.

szczegbétowego opisu oraz wizualizacji wirtualnej platformy niezbednej do
przeprowadzenia wirtualnych targéw dla Wojewodztwa Podkarpackiego
uwzgledniajgcej zarobwno wystawcow, jak i osoby odwiedzajgce wydarzenie, w
tym: projekt strony gtdéwnej, tzw. recepcji, halilhal targowych, stoisk
wystawienniczych — wirtualne targi majg zostaé¢ przygotowane dla min.
90 podmiotéw/przedsigbiorcow dziatajgcych w branzach inteligentnych
specjalizacji, tji. lotnictwo i kosmonautyka, motoryzacja, informacja
i telekomunikacja, jakos¢ zycia (link do dokumentow zwigzanych z inteligentnymi
specjalizacjami wojewddztwa podkarpackiego:
https://rpo.podkarpackie.pl/index.php/dokumenty-strategiczne/332-regionalna-
strategia-innowacji-wojewodztwa-podkarpackiego-na-lata-2014-2020-na-rzecz-
inteligentnej-specjalizacii

Zamawiajgcy dopuszcza inne podmioty biorgce udziat w targach, jednakze grupa
ta powinna zostaé¢ zaproponowana przez Wykonawce na etapie skfadania oferty
wraz ze szczegotowym uzasadnieniem.

W przypadku pojawienia sie uzasadnionych zdarzen/okolicznosci, ktére rzutowac
bedg na pozyskanie podmiotow/przedsiebiorcow majgcych wzigé udziat
w wirtualnych targach, Wykonawca w porozumieniu z Zamawiajgcym mogg, po
przedstawieniu  uzasadnienia  przez  wykonawce, zmniejszy¢  liczbe
podmiotéw/przedsiebiorcéw max. o 30%.

opisu i wizualizacji  studia eventowego wirtualnych targédw wraz z jego
uzasadnieniem umiejscowienia — miejsce studia zostanie zaproponowane przez
Wykonawce w przedstawionej koncepcji, w tym szczegdtowego opisu scenografii
studia eventowego uwzgledniajgcy wszystkie elementy zwigzane z prelekcjami
odbywajgcymi sie podczas targow,

opisu sprzetu sceno-technicznego niezbednego do przeprowadzenia aktywnosci
na scenie — system nagtosnieniowy, system oswietleniowy,

przedstawienie rozwigzan technologicznych zwigzanych z transmisjg on-line —
zestaw urzgdzen, wizualizacja planu kamerowego,

szczegoOtowego opisu koncepcji merytorycznej — tematyki prelekcji zwigzanej
z inteligentnymi specjalizacjami Wojewddztwa Podkarpackiego oraz propozycji
prelegentéw/zaproszonych gosci w celu uatrakcyjnienia realizowanych wirtualnych
targbw z uzasadnieniem wyboru prelegentéw/zaproszonych gosci przez
Wykonawce,

szczegbtowego opisu wraz z uzasadnieniem propozycji innych dziatan
eventowych, np. koncertéw, majagcych za zadanie uatrakcyjnic i przyciggnaé osoby
z zewnatrz do odwiedzenia targéw,

propozycje osoby/oséb prowadzgcych wydarzenie wraz z uzasadnieniem wyboru
przez Wykonawce,

opis/specyfikacja sprzetu technicznego, nagtosnieniowego oraz innego
niezbednego do realizacji wirtualnych targéw, w tym prowadzenia transmisji on-
line,
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i. propozycje spoéjnego Key Visual dla wszystkich elementow zwigzanych
z organizacjg wydarzenia, w tym:
— propozycje 3 znakow graficznych (logotypow) planowanego wydarzenia,
z ktérych Zamawiajgcy wybierze jeden, a ktérym Wykonawca bedzie
postugiwat sie podczas realizacji wydarzenia; zaproponowane znaki
graficzne (logotypy) muszg zosta¢ opisane przez wykonawce na etapie
skfadania propozycji koncepcji, tzn. majg pokazywac¢ gtowng idee
wydarzenia,
— propozycje nazwy wydarzenia, dostosowang do planowanego wydarzenia,

j- w Key Visual Wykonawca zobowigzany jest uwzglednic motyw przewodni,

graficzny bedgcy motywem kampanii. Ponadto nalezy pamietac¢, iz musi on byé
mozliwy do wykorzystywania we wszystkich dziataniach prowadzonych przez
Zamawiajgcego. Wykorzystywanie motywu ma za zadanie scalenie przekazow i
zapewnienie jednolitosci prowadzonych dziatan,

k. szczego6towego opisu zaproponowanych dziatan promocyjnych poprzedzajgcych
wirtualne targi — dziatania promocyjne majg zosta¢ zaplanowane w okresie
jednego miesigca (min. 3 petne tygodnie) poprzedzajgcego organizacje
wirtualnych targbw — koncepcja strategiczna dziatan promocyjnych powinna
opiera¢ sie na media planie, ktéry zawierat bedzie m.in. informacje na temat
wszystkich narzedzi wykorzystanych na potrzeby dziatann promocyjnych ze
wskazaniem mediéw zaproponowanych przez Wykonawce oraz harmonogramow
emisji dla zaproponowanych narzedzi dla planowanego wydarzenia, w tym np.
daty emisji i dlugo$¢ trwania poszczegdlnych narzedzi.

UWAGA! Brak ztozonych koncepcji lub ktérychkolwiek z jej elementéw wymienionych
powyzej bedzie skutkowa¢ odrzuceniem oferty. Zlozone koncepcje kreatywna i
strategiczna dziatan promocyjnych bedzie podlegata ocenie zgodnie z kryterium
oceny ofert. Wykonawca moze zlozyé wylacznie jedng koncepcje kreatywna i
strategiczng dziatan promocyjnych.

Wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty ponosi Wykonawca

VII.

1)

2)

OGOLNE WYTYCZNE

Zamawiajgcy do 7 dni od daty zawarcia umowy doprecyzuje preferowane terminy
realizacji poszczegolnych dziatan promocyjnych a Wykonawca w terminie 10 dni od
decyzji Zamawiajgcego (akceptacja drogg mailowg) przedstawi Zamawiajgcemu
szczegoOtowy harmonogram realizacji dziatan. Harmonogram podlega akceptacji bgdz
wprowadzeniu korekt przez Zamawiajgcego.

Na kazdym etapie realizacji umowy, w przypadku wystgpienia uzasadnionych
przestanek, Wykonawca moze zaproponowa¢ zamiane dziatan na inne, pod
warunkiem, ze zmiana ta skutkowaé bedzie lepszymi efektami kampanii, a
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3)

4)

5)

6)

Zamawiajgcy nie bedzie ponosit z tego tytutu dodatkowych kosztow. Kazdorazowo
zmiana taka musi zosta¢ drogg mailowg zaakceptowana przez Zamawiajgcego.
Zamawiajgcy zobowigzuje sie do przekazania Wykonawcy nieodptatnie materiatdw
stuzgcych do identyfikacji wizualnej, niezbednych do wykonania catej kampanii.
Materiaty bedg przekazywane w postaci plikéw graficznych otwartych (logotypow,
znakoéw towarowych, nazw i pozostatych elementéw etc.) w formacie cyfrowym
umozliwiajgcym ich wykorzystanie. Zamawiajgcy oswiadcza, Zze posiada petnie
majgtkowych praw autorskich do wszystkich przekazywanych materiatow. Materiaty, o
ktérych mowa zostang przekazane Wykonawcy w przeciggu 5 dni roboczych liczac od
dnia podpisania umowy.

Dla zapewnienia wiasciwego tempa realizacji prac objetych przedmiotem zamdwienia
Strony zobowigzujg sie na biezgco przekazywaé drogg elektroniczng informacje i
wyjasnienia w zakresie niezbednym dla prawidtowego i terminowego wykonania
przedmiotu Umowy.

W materiatach musi by¢ zawarty adres strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego, tj. www.podkarpackie.eu.
Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji wydarzenia
(projekty graficzne, tresci, artykuty, reklamy, itp.) wymagajg, przed rozpoczeciem
produkcji i emisji, konsultacji i akceptacji Zamawiajgcego.

VIll.  ELEMENTY OBOWIAZKOWE

W catej kampanii obligatoryjne jest umieszczenie nastepujgcych elementéw:

3.

zestawienie logotypéw informujgcych o finansowaniu kampanii ze $rodkéw Unii
Europejskiej — Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy wymagane logotypy po podpisaniu
umowy,

informacja stowna w tresci materiatu lub pod logotypami, o nastepujgcej tresci:
Wydarzenie jest wspoffinansowane z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Podkarpackiego na
lata 2014-2020.

RAPORT Z WYDARZENIA

Wykonawca zobowigzany bedzie do ztozenia w terminie 14 dni od zakonczenia
przedmiotu zamowienia raportu koncowego z realizacji wydarzenia. Raport powinien
zosta¢ dostarczony Zamawiajgcemu w formie papierowej i elektronicznej
(edytowalnej). Przyjety przez Zamawiajgcego raport oraz protokét odbioru stanowig
podstawe do wystawienia faktury za realizacje wydarzenia.
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wniesienia uwag w ciggu 7 dni roboczych do
raportu otrzymanego od Wykonawcy. W przypadku uwag do raportu Wykonawca
zobowigzany jest w ciggu 7 dni roboczych do dokonania korekty i uzupetnienia raportu.
Raport kohcowy bedzie zawierat:

— szczegotowy opis zrealizowanych dziatan ze zorganizowanego wydarzenia

wraz z dokumentacjg zdjeciowa,
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— szczegotowy opis dziatah promocyjnych, zrealizowanych zgodnie ze ztozong
koncepcja, wraz z dokumentacjg zdjeciowa,

— realizacja wskaznikdw osiggnietych podczas zrealizowanych wydarzen, tj. np.
liczba wej$¢ na platforme podczas organizowanych targéw przez tzw. osoby
odwiedzajgce, ilos¢ nawigzanych kontaktow z przedsigbiorcami podczas
trwania wirtualnych targow.
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